
加盟评论 

子固路拌粉品牌拆解报告 

 
 
免责声明： 
 
本报告所有数据均来自第三方平台，加盟评论不对数据的真实性负责。 
加盟评论提供的信息支持并不全面，不足以支持您做出 100%正确的选择。 
投资有风险，加盟需谨慎。 
 
 
 

一、品牌拆解 
 
官网：http://zigulubanfen.com/ 
 
品牌特色： 
主打：子固路拌粉 - 南昌拌粉领先者。 
形式：偏小吃的快餐店 
 
商标信息：子固路拌粉 
申请日期：2019 年 6 月申请 
商标归属：杭州匠盒实业有限公司 
法定代表人：鲍雨薇 
电话：13588290029 
 
门店数量：136 家 
宁波市(27) 
杭州市(23) 
上海市(19) 
金华市(15) 
浙江省(27) 
江苏省(18) 
福建省(2) 
安徽省(1) 
山东省(1) 
广东省(1) 
广西壮族自治区(1) 
四川省(1) 
 
总结： 
 
1，该品牌总部在杭州，在总部所在地杭州和总部所在省浙江拥有绝大部分门店，符合商业
发展规律。初步判断不是快招品牌。 
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2，该品牌商标注册 2019 年 6 月，创立时间很短。2021 年 6 月在全国已经有 136 家门店，
两年时间，这种发展过于迅速，值得引起注意。一方面，可能是门店模型投资额较小，对于
小本创业者比较友好。另一方面，可能是业绩表现不错，吸引了大金主的注意，总部扩大了
直营店开店规模。 
 
 

二、产品组合拆解 
 

 
 
 
该品牌的产品组合非常标准化。这对加盟商操作会带来极大的便利性。 
 
基本产品组合为： 
 
拌粉（汤粉）+料    
拌粉（汤粉）+小吃 
拌粉+小吃+汽水（瓦罐汤） 
 
客单价：20-25元 
 
产品组合比较简单，导致门店面积没必要太大。 
 
该产品组合出餐速度很快，也适合外卖。 
 
 

三、选址拆解 
 
二线城市：宁波 
宁波门店主要分布在购物中心，以及繁华的商业街。周边业态也都以小店和小吃为主。宁波
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对米粉米线有天然的接受度。 
 
四线城市：台州及以下区县 
台州主要分布在购物中心的美食区，以及县城核心商圈的商业街。 
 
乡镇： 
主要分布在商业街。 
 
北方城市：潍坊 
潍坊只有一家店，主要分布在万达金街作为商场配套的商业街，周边业态以小店和小吃为主。 
 
 

四、外卖拆解 
 
宁波（二线城市）： 
 
外卖客单 16元。 
商圈一内优质品牌单量 5200单以上，它的表现 1200-1800单。表现中等偏下。 
商圈二内优质品牌单量 5300单以上，它的表现 800-1800单。表现中等偏下。 
 
台州（四线城市）： 
外卖客单 16元。 
 
商圈一内优质品牌单量 4300单以上，它的表现 1330单。表现中等偏下。 
商圈二内优质品牌单量 2400单以上，它的表现 700单。表现中等偏下。 
 
特别值得一提的是外卖价格比堂食价格略贵。这比较诡异。原因可能在于外卖的分量比堂食
的分量更多。 
 
因为堂食需要减少分量，以带动小吃和饮料的销售。而外卖如果按照堂食分量，会引发消费
者的反感。 
 
 
乡镇（义务）： 
很多没有上外卖，或外卖销量几乎可以忽略不计。 
 
潍坊（北方城市） 
没有上外卖。 

 
 

五、需求推理 
 
从一线二线城市宁波、杭州和上海，一直到县城三门县、昆山市（县）、常熟市（县），再到
乡镇义乌市佛堂镇、义乌市苏溪镇，这样的下沉深度说明了子固路拌粉在江浙地区在消费者
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的认知里是没有任何问题的。不管是产品组合，还是价格区间，江浙地区各种层次的消费者
都能接受。 
 
作为一个有一定网红属性的品牌，一二线城市宁波、杭州和上海，它的客户群体是年轻人。
中老年人反应非常一般。年轻人吃的是时尚和味道，并且很容易喜新厌旧。所以装修风格和
网红氛围的营造非常重要。从运营的角度而言，如何保证始终吸引这帮喜新厌旧的年轻人，
这是重中之重。所以，从选址上年轻人多、不受制于周边客流、网红品牌聚集的位置非常重
要。尽管代价不低，但只要产品有竞争力，品牌不会很快被抛弃。 
 
此外，针对一二线城市的写字楼人群，一个特色主食品牌是很难打动写字楼人群的。除了口
味之外，它的价格必须有足够的吸引力。堂食 20-22元的小店，其实价格本身已经非常有杀
伤力，而且在动线上非常难以外卖。所以您会发现，在一二线城市的写字楼人群的处理上，
它基本上是主做堂食，而外卖上做的很差，月销 200 单以下是常态，而不上外卖也是常态。
这样带来的问题有点严重，旁边的人堂食和外卖都做，而你只做堂食客单还很低，很容易产
生的一个后果：房租和人工稍微上升时，对你的利润影响特别大，很容易倒闭。 
 
所以，小店到底是以堂食为主，还是外卖为主，这是您在一二线城市选址的核心。如果堂食
为主，选址该如何抉择，堂食面积应该多大。如果要发展外卖，门店位置如何选择，该如何
规划门店面积和门店动线，这都是您需要接下来进一步研究和学习的。 
  
而下沉到三门县、昆山市（县）、常熟市（县）这样的县级市，甚至义乌市佛堂镇、义乌市
苏溪镇这样的乡镇时，消费力会急剧下降，并且外来人口的比重也会急剧下降。虽然外来人
口占比还不小，但是本地人口的消费会很克制。平时在家做饭，只会偶尔出去吃顿好吃的以
慰劳自己。所以，这个时候的需求是“特色强，味道好，分量足”的需求，尤其是“味道好”
非常重要。因为乡镇人口固定，“味道好”是增加复购的基础。“分量足”和“价格低”是
这群人的另外很重要的需求。从选址上而言，年轻人最喜欢的餐饮集中区是它最好的选择。 
 
在北方，人们对米粉的接受度普遍不高。尤其是低线城市，对于米粉的接受度相当的低，对
于特色米粉的接受度就更低了。所以北方做南昌拌粉是需要非常慎重的。目前唯一的案例是
北方三线城市的山东潍坊市。当地消费者的基本需求就是尝鲜，所以需要大流量。而写字楼
的消费者的基本需求是便宜，所以需要较低的价格。所以，当地的万达金街是理想中最好的
选择。目前看起来，潍坊的测试是成功的。但能否在更多北方城市适用，需要看更多门店表
现。 
 
 

六、总体评价 
 
子固路拌粉最近上升势头非常猛，两年时间开出了 136 家门店，并且保持了较低的关店率。
在现在的时间点有较大的加盟价值。 
 
在杭州、宁波和台州等南方城市，南昌拌粉以特色主食形式出现。价位区间在 20-25元，有
相当的竞争力。它适合开在购物中心和商业街。目前浙江、江苏、上海三个省份从一线城市
到县城都已经被初步验证。您觉得环境与这些地区环境接近的也可以进行加盟尝试。但要注
意平衡堂食和外卖的关系。这个需要具体情况具体分析。 
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在潍坊等北方城市，目前样本太少。从用户反馈来看，它更多的是作为特色小吃（非特色主
食）存在，点单频次非常低。主要是堂食消费为主，以至于根本就没有开外卖。北方市场需
要有更多的开店数据验证，才能确定它是否适合北方市场。目前北方不建议加盟。 
 

 

 

 

加盟评论简介： 

 

加盟评论是一家服务加盟商的独立评测机构。以加盟商利益为基本出发点，以品牌数据、

当地数据和老加盟商经验等维度，帮加盟商做出成功概率更高的决策。我们认为动辄几十

万的投资需要非常慎重。您需要更多的品牌数据、更深入的本地理解、更精细的自我分

析，以及更专业的团队来辅助决策。 

 

首席分析师简介： 

 

龙真，加盟评论联合创始人。龙真是知名创业媒体 i黑马创始人，上市公司创业黑马副总

裁。我们还管理着一只天使投资基金-科方基金。我们从 2016 年介入实体投资，沟通了

2000 多个品牌，投资了 17 个品牌和 68家门店，涉及金额 6000 万元。 

 

可以不夸张的说，我们是中国经验最丰富的“多品牌多门店加盟商”之一。品牌矩阵涉及

餐饮、零售、服务、教育、文创等全领域，基本都是细分领域的顶尖选手。品牌包装、选

址定位、产品组合、成本控制、运营策略，我们深度参与了门店的方方面面。 

 

联系我们： 
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